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VISIBLES Y TOTALES

PROYECTO: REFORZANDO LA
RESPUESTA NACIONAL AL VIH,
CONCENTRANDOSE EN POBLACIONES
CLAVE Y ALINEANDOSE CON LOS
OBJETIVOS INTERNACIONALES.

‘ 19 de marzo de 2026
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Fecha de inicio de subvencion : 1 enero 2025

Objetivos

Reducir la incidencia de VIH en poblaciones
clave y vulnerables.

Reducir las brechas en la cascada del
continuo de la atencion de VIH: diagnostico,
vinculacion, tratamiento de inicio
adherencia y retencion a la TAR.

Reducir la mortalidad por VIH, aumentando
la deteccion temprana de casos TB/VIH

Induccion

CALMA13 - 15 de enero de 2025. taller de Induccion
Mandatorio Plan/Fondo Mundial 24 y 25 de febrero
Indicador de Referencias Efectivas:

inicio 18 de enero de 2025

Indicador de Testeo Plan y CALMA:

21 de enero de 2025
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ORGANIZACION PARA
LA PRESTACION DE LOS
S E RVI CI OS Equipo 1 Lider de campoy 6 San Salvador, La Libertad,

Equipos técnicos Departamentos asignados

Agentes de cambio Chalatenango.
Acercando los serviclos a ,
_ Equipo 2 Lider de campoy 6 San Salvador, La Libertad, San
Hombres de Alta Prevalencia. Agentes de cambio Vicente, Cabanas, Cuscatlan

(HSH)

Equipo 3 Lider de campoy 5

) San Salvador, La Libertad, La Paz
Agentes de cambio

Equipo 4 Lider de campo y 3

. Santa Ana, Ahuachapan, Sonsonate
Agentes de cambio

Equipo 5 Lider de campoy 3 San Miguel, Usuluan, Morazan, La
Agentes de cambio Union.



‘ Prevencion

CUMPLIMIENTO DE METAS E
INDICADORES

META ANUAL EJECUTADO CUMPLIMIENTO

PREVENCION 19, 431 20,431 105%
TESTEO CALMA 10,242 11,151 108%
TESTEO PLAN 3,414 3,561 104%

REFERENCIAS EFECTIVAS 5,775 5,686 98%
CASOS VIH 267 38 14%

CASOS SIFILIS 0 54 100%
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NUMERO DE PRUEBAS POR
DEPARTAMENTO .§ Prevencion

PRUEBAS POR DEPARTAMENTO
DEPARTAMENTO META EJECUCION Los retos siguen, la
19,431 20,431 respuesta continua

@

Deteccion Eliminacion

Prevencion temprana del estigma
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54
CASOS IDENTIFICADOS 0 Ahuachapan 0
‘ 2 Santa Ana 2
PRUEBAS DUALES : S— :
INICIO: AGOSTO 1 Chalatenango 1
JORNADA DE TOMA DE 9 La Libertad 5
PRUEE LIS 31 San Salvador 26
) pol Masculina 0 Cuscatlan 0
= Jueves 30 de octubre 2025.
® EeE?Egﬁgt;:nntouurr:es, 2 La Paz 0
& i
10:00 am a 5:00 pm. 0 Cabanas 0
Cor?‘irggrfciai O San Vicente O
€\ esie 0 Usulutan 0
I*’. _ iRecibe un kit de prevencion
| SI re;hzart? :ca far‘uet'ai'a\! ! 4 S an Migu el 1
L [ b ayor intformacion a
ﬁ“ 7080-0861 0 Morazan 0
0 La Union 0

LA PREVENCION EMPIEZA POR SABER -
jHAZTE LA PRUEBA! S




+NVinculaciones

Alsunas causas de rechazo a la Detalle de casos positivos VIH Sifilis
Vinculacion Vinculados por CALMA 34 44
o Negacion de diagnostico
o Miedo Vinculados con apoyo de 1 0
o Temor a que conozcan su MINSAL
diagnostico Vinculados por cuenta 2 2
o Desinteres propia
o Renuencia a vinculacion por
referir que se siente bien. Renuentes 0 7

Total 38 54
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+N Testeo Subsecuente

Resultados
Meta Ejecucion Pendiente Cump(lollr;\lento
2 012 295 1717 14.66% Casos nuevos detectados de VIH y Sifilis
MES TOTAL CATEGORIA TOTAL
Octubre 19 VIH en testeo 1
subsecuente
Noviembre 229
Sifilis en testeo 5
Diciembre 47 subsecuente
TOTAL 295 TOTAL 6
TOTALY S
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% Otros logros

> 14 jornadas de capacitaciones dirigidas a
personal del proyecto incluidas las politicas
Institucionales y las adheridas bajo el convenio
de Plan Internacional

o 12 talleres de ITS y VIH impartidos a anda,
ministerio de obras publicas, universidades,
ISSS, empresas privadas y municipalidades.

o 28 ferias de salud acompanadas realizando
procesos educativos de prevencion con
diferente poblacion.

o Participacion en CONAVIH y el MCP-ES,
contribuyendo a la Respuesta Nacional al VIH,
mediante la participacion en espacios
Intersectoriales.
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Factores clave de




® Testeo comunitario ® Gestion Interinstritucional

Acercando las pruebas a los entornos Construyendo alianzas con sectores
cotidianos de la poblacion HSH como M”\llsdALd Plan, ISSS, -
. o _o Municipalidades, empresas privadas,
e Estrategia digital TotalES Academias, que contribuyer
Desde 2024 ha permitido acercar los consolidar rutas de referencia
servicios a través de medios virtuales efectivas hacia servicios de salud,
y ha favorecido el cambio de PrEP y NAC

comportamiento a través de

estrategias de informacion, educacion ® Fortalecimiento técnico

comunicacion . .
y Capacitacion continua del personal

Fortalecimiento de para garantizar una atencion con
capacidades multiactor: calidad, calidez y libre de

Procesos formativos orientados a dlsgr.lmm.auo.n, a§| tambien de l§5
normalizar la prueba de VIH como una politicas institucionales y adheridas
practica de autocuidado y generar bajo el convenio con Plan

entornos soclales de apoyo. nternacional.




que consta de:

e 30 condones masculinos
e 3 lubricantes base agua ( tubos de 50 ml)
e 20 lubricantes base agua (Sachet de 4 ml)

® Entrega de un Kit de prevencion A [{[m[pﬁ[y[[m[ﬂﬂam ]'IS’ L B ‘

® Acompanamiento a

Vinculacién en los establecimientos
del MINSAL a casos positivos de VIH/Sifilis.

® Referencias a PrEP en Clinicas o i NS POR prp-eliplan ity
VICITS £ 2 W DE VIH CON TOTAL ES

@ Estrategia NAC/NAP 3 e I;Igga;ifl;ﬂa !_"1

® Trabajo articulado y
coordinado con PLAN y MINSAL.



Sinergias CLAVES

PARA LA PREVENCION DE ITS/VIH

o 15 UNIVERSIDADES

o 20 EMPRESAS PRIVADAS

o 25 CENTROS COMERCIALES

o 10 CLINICAS EMPRESARIALES

o 8 ORGANIZACIONES
GUBERNAMENTALES

o 30 ALCALDIAS MUNICIPALES.

Reuniones trimestrales de:

Coordinacion y planificacion de
referencias a pruebas de VIH en las
Regiones 5 regiones de salud del
MINSAL

o UNIDADES DE SALUD

o CLINICAS VICITS

o CLINICAS AMIGABLES.

Coordinacion con SE-COMISCA

En el primer trimestre, para la realizacion
de jornadas extramurales.



N Plan de monitoreoy

evaluacion

Areas de evaluacion

1.Cumplimiento de metas
2.Desempeno del personal
3.Satisfaccion de usuarios

Plan de M&E

~_M&E de
Indicadores del
proyecto

Monitoreo,
semanal
mensual
trimestral.
seguimiento al
cumplimiento
de metas

Evaluacion del

desempeno
calidapd dlely

Evaluaciones
trimestrales
segun cargo

Supervision directa
en actividades de
campo

Uso de resultados:
Ajustes que
garanticen el
cumplimiento de los
Indicadores del
proyecto

Encuestas de
satisfaccion de
usuarios

Encuestas
digitales QR

Consolidado
mensual de datos

y 4
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% Monitoreo

30 Jornadas de monitoreo de campo,

acompanado de un seguimiento
Mejoras identificadas en campo:

constante a traves de medios digitales.

e Puntualidad en actividades.

e Técnica en abordajes, especialmente en personal
de nuevo Ingreso.

e Correccion de hallazgos previos.

Registros electronicos:

e |RIP con registros mas oportunos.
e Hoja de Referencias Efectivas mejor gestionada por
ideres.




s Satisfaccion de o
usuarios
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Resultado de encuesta 100

80

ENCUFSTA DE 60

S ol T T
' 40
20 9,32
' 3,22 032 0,96
0 c D

Muy Exelente Exelente Bueno Regular Mala

f Un 95.49% (311 encuestados) calificaron como muy excelente y excelente el
(5P EscaNEAAQUl ) servicio obtenido.

Un 1.08 % calificaron como regular y malo, y esto se debe a que percibieron
muy prolongado el tiempo para recibir su resultado.

iche en unidades moviles



tii Pilares de
< contenido

\

b TotalES es una marca de CALMA que

‘&L l . trabaja cgn el objgtivo de favorecer
el autocuido mediante la
construccion de contenido digital
S amigable, cofiable y dirigido a sus
poblaciones claves.
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Proyeccion del trabajo Contenido

Creacion de contenido

institucional programdtico educativo
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TotalES
1,736 seguidores.
lo que que representa un

crecimiento del 19.8%

o Alcance (espectadores) estimado:
23,200 cuentas. (Estimado calculado a
partir del promedio de los ultimos 90 dias:
5,800 cuentas)

o Visualizaciones de contenido: 20,400.

o Contenido difundido: publicaciones, reels,
historias, videos y anuncios.

Resultados de la
Estrategia Digital

TotalES_503
I@' 361 seguidores, lo que
> representa un crecimiento
del 15%

o Alcance: 6b6 cuentas.
o Visualizaciones de contenido: 16,400.
o Red utilizada como canal

complementario, especialmente
dirigida a poblacion joven.



Contenido
destacado ===
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Alcance de meta de

prevencion
W Aprendizajes 100

e Desde 2022, CALMA muestra un progreso 9,80
continuo en la meta de prevencion,
apoyado por refuerzos y acciones
coordinadas con Plan International. 7060

e En 2025 se alcanzo la meta con %440
anticipacion al cierre del anoy comenzo
el testeo subsecuente para preparar la

estrategia del 2026. %20

%0

2022 2023 2024 2025



Lecciones aprendidas

® Nuestro equipo

Durante el ano 2025 se alcanzo una ejecucion superior al 100% de la
meta programatica, esto fue posible debido a:

@  Fomento de una estrecha ® Seguimiento a la aplicacion de las
coordinacion con MINSAL, ISSS y politicas institucionales para reducir
otros actores claves de la respuesta estigma, discriminacion y garantizar
nacional al VIH. derechos.

@ Seguimiento y retroalimentacion de
Comité de soporte tecnico-
administrativo que incluye a direccion
ejecutiva y gerencias clave para una

mejor ejecucion y seguimiento

@ Pparticipacion intersectorial para
fortalecer la sostenibilidad de la
respuesta nacional al VIH.

<nPREVENCION



© Trabajo interinstitucional

® Implementacion de una estrategia digital
para apoyar la estrategia de captacion de
usuarios y a la vez fomentar el cambio de
comportamiento.

@ Utilizacion de los resultados del Plan de
M&E para la revision de riesgos y
proponer estrategias de mejora
continua en la ejecucion programatica,
seguimiento a recursos humanosy
satisfaccion de usuarios

Lecciones aprendidas

Compromiso institucional para
superar la meta programatica anual
ante un escenario de disminucion de
la cooperacion a nivel nacional e
Internacional.

nPREVENCION




Lecciones aprendidas

® Testeo Subsecuente 2000

Tasa de respuesta 25% (1 de cada 4)
e Finalizacion de jornadas: 11 de diciembre. 1.500

e 1500 llamadas telefonicas a usuarios
(aproximadamente 74% de la meta).
e 432 personas muestran interés en la prueba.
e 205 usuarios se realizan prueba (14.66% de
cumplimiento) de meta de 2,012 pruebas. 500
e La tasa de respuesta de estrategia del 25%, es
decir, se requieren 4 llamadas para obtener

una prueba (pruebas/llamadas). Liamadas Interesados Pruebas realizadas

1.000

El indice de positividad del testeo
subsecuente (VIH+Sifilis) fue de 2.03%

nPREVENCION




Lecciones aprendidas

‘ Testeo Subsecuente ® Contar con una base de datos
depurada

Realizar el testeo subsecuente en intervalo
de 3 meses de la primera prueba.

Definir el 25% de usuarios de riesgo

CUIDARTE 4
 Grats sustancial para aplicar a testeo

distintos puntos del pais:
San Salvador, Mejicanos, Santa

Tecla, Ahuachapan, El Rosario La b
Paz, Sonsonate. 0 S U S e C U e n te

Realizando jornadas gratuitas de

il et i e Definir tiempo para realizar llamadas

LA PREVENCION EMPIEZA POR SABER. ] _ . ) ]
telefonicas a usuarios que aplican a
testeo subsecuente




Retos y estrategias

para 2026

Recursos
financieros

1) Mejorar la eficiencia en
el uso de los recursosy
proponer estrategias
costo-efectivas a Plan
International.

2) Gestionar recursos ante
otros cooperantes de cara
a la sostenibilidad de las
Intervenciones.

Referencias
Efectivas

1) Gestionar la meta de
referencias efectivas ante
MINSAL con el
acompanamiento de Plan
International para identificar
estrategias que posibiliten su
ejecucion a nivel naciona

Testeo

1) Impulsar estrategias como
NAC y PrEp

2) Brindar apoyo a través de
equipo de comuniacciones a
TotalLES

3) Fortalecer las capacidades
del equipo técnico en
diferentes ares de interes
(Llenado de formularios,
habilidades para el manejo
de personal, etc)

Testeo
subsecuente

1) Planificacion y seguimiento
a la programacion de testeo
subsecuente

2) Limpieza y depuracion de
base de datos de usuarios

<~ PREVENCION






MCP-ES

Mecanismo de Coordinacién de Pais El Salvador
de lucha contra el VIH Sida, tuberculosis y malaria

TOTAL

nPREVENCION

Centro de Apoyode
Lactancia Materna

Gracias por
su atencion

direccionejecutiva@calma.org.sv
www.calma.org.sv
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